
Marika Hotel: £ÇÃ³Ç·³»»¯ 
�¯Ã»·Ç»¿³» 2025
§¿ Marika Hotel, ÃÄ·½ À³Á³¸³»¯ÃÃ¹³ ÀµÁ¹¿Ç± Ä·Â �³¹¯Â �³Á¯½³Â 
ÃÄ³ §³½¹¯, ÃÅ½µÇ¯¶µ¹ ½³ ³À¿Äµ»µ¯ °½³½ º¿ÁÅÆ³¯¿ ÀÁ¿¿Á¹Ã¼Ï ³¹³ 
¿¹º¿³°½µ¹µÂ, ¶µÅ³¯Á¹³ º³¹ À³Á°µÂ À¿Å ³½³¶·Ä¿Ï½ ³Å¸µ½Ä¹º± ºÁ·Ä¹º± 
Æ¹»¿¾µ½¯³ ÃÅ½´Å³Ã¼°½· ¼µ ÃÏ³ÇÁ¿½µÂ À³Á¿Ç°Â. �Àµ¹Ä³ ³ÀÏ Ä·½ 
µÀ¹ÄÅÇ·¼°½· ÃÄÁ³Ä·³¹º± Ä¿Å 2024, Ä¿ 2025 ¿ ÃÄÏÇ¿Â ±Ä³½ ³ºÏ¼· À¹¿ 
Æ¹»Ï´¿¾¿Â: ½³ µ½¹ÃÇÅ¸¿Ï½ ¿¹ ³ÀµÅ¸µ¯³Â ºÁ³Ä±Ãµ¹Â, ½³ ³Å¾·¸µ¯ · 
³½³³½ËÁ¹Ã¹¼ÏÄ·Ä³ º³¹ ½³ µ½´Å½³¼Ë¸µ¯ · µ¹ºÏ½³ Ä¿Å brand Ãµ 
Ä¿À¹ºÏ º³¹ ´¹µ¸½°Â µÀ¯Àµ´¿.



 � �»»ÅÆ»»° ¿³Ä £Ã¿Å¯³³»Å·
� H�Ãe�åîeµ, ¼µ °´Á³ Ä³ §³½¹¯, ËÂ ßmpÃe-�abe� ²aµÃ�eµ Ä¿Å ¾µ½¿´¿Çµ¯¿Å Ãµ ÃÅ½µÁ³³Ã¯³ ¼µ Ä·½ Me�eJ� Age�cå & HÈ»Ã�e 
AdÞ., ÃÇµ´¯³Ãµ º³¹ Å»¿À¿¯·Ãµ ¼¹³ ¿»¹ÃÄ¹º± ÃÄÁ³Ä·³¹º± À¿Å ÃÅ½´Ï³Ãµ SEO, GEO, ²eµf�µ�a�ce �aµ�eÃp�g, »�cpa� �edpa 
º³¹ µe²ÈÃaÃp�� �a�age�e�Ã. �°Ã³ ³ÀÏ Ä· ÃÏ½´µÃ· ´µ´¿¼°½Ë½, º³¹½¿ÄÏ¼Ë½ µÁ³³»µ¯Ë½ º³¹ ³Å¸µ½Ä¹º¿Ï ÀµÁ¹µÇ¿¼°½¿Å, · 
ÃÄÁ³Ä·³¹º± µÀ¹ºµ½ÄÁÏ¸·ºµ ÃÄ¿½ µÀ¹Ãº°ÀÄ· º³¹ ³À°´ËÃµ ¼µÄÁ±Ã¹¼³ ³À¿Äµ»°Ã¼³Ä³ À¿Å µ½¯ÃÇÅÃ³½ ÄÏÃ¿ Ä·½ µ¼À¿Á¹º± 
³ÀÏ´¿Ã· ÏÃ¿ º³¹ Ä·½ Ä³ÅÄÏÄ·Ä³ Ä¿Å bµa�d.



�·ËÃ·Æ¹»°Ä £ÆÃ³Æ·µ¹»°Ä �À°Ãµ·¹·Ä
01

�À³´¯¸¿¹Å· �ÅÆ¿Å·»²¶³Ä
� ÅÆÃ³Æ¹µ»¼± À·¼¯¿¹Å· ¾· Æ¹¿ 
³¿³´¯º¾»Å¹ Æ¹Ä »ÅÆÁÅ·½¯¶³Ä, ¹ ÁÂÁ¯³ 
·¾Â½ÁÇÆ¯ÅÆ¹¼· ¾· ÈËÆÁµÃ³È¯·Ä ¼³» 
´¯¿Æ·Á ÇÊ¹½±Ä ÂÁ»ÏÆ¹Æ³Ä ÂÁÇ 
³¿³¶·»¼¿ÏÁÇ¿ Æ»Ä Â³ÃÁÉ°Ä ¼³» Æ¹¿ 
³Æ¾ÏÅÈ³»Ã³ ÆÁÇ À·¿Á¶ÁÉ·¯ÁÇ.

02

£Æ¿Ç·Ç¿°À· SEO £ÆÃ³Æ·µ¹»±
£³Ã¯½½¹½³, ·È³Ã¾ÏÅÆ¹¼· ÅÆÁÉ·Ç¾°¿¹ 
SEO ÅÆÃ³Æ¹µ»¼±, ´³Å»Å¾°¿¹ Å· 
½°À·»Ä-¼½·»¶»¯ ÂÁÇ ÅÇ¿¶°Á¿Æ³» ¾· ÆÁ¿ 
ÂÃÁÁÃ»Å¾Ï ¼³» Æ»Ä ÇÂ¹Ã·Å¯·Ä, 
·À³ÅÈ³½¯¸Á¿Æ³Ä ÇÊ¹½ÏÆ·Ã¹ º°Å¹ ÅÆ³ 
ÁÃµ³¿»¼¯ ³ÂÁÆ·½°Å¾³Æ³.

03

�ÀÅË¿¯ÆËÅ· GEO
§Á 2025 ÂÃÁÅÆ°º¹¼· ¼³» ÆÁ Generative 
Engine Optimization (GEO), ÏÅÆ· ÆÁ 
Â·Ã»·ÉÏ¾·¿Á ¿³ ·¯¿³» È»½»¼Ï ¼³» ÅÆ»Ä 
¿°·Ä ¾¹É³¿°Ä ³¿³¸±Æ¹Å¹Ä ÂÁÇ 
´³Å¯¸Á¿Æ³» ÅÆ¹¿ Æ·É¿¹Æ± ¿Á¹¾ÁÅÏ¿¹, 
¶»³ÅÈ³½¯¸Á¿Æ³Ä ÁÃ³ÆÏÆ¹Æ³ Å· °¿³ 
ÅÇ¿·ÉÏÄ ·À·½»ÅÅÏ¾·¿Á Â·Ã»´¯½½Á¿.



Social Media & Performance Marketing

Social Media Strategy

£Ä¿½ Ä¿¼°³ ÄÉ½ »�cpa� �edpa, · ÃÄÁ³Ä·µ¹º± ¶¹³Ä±Á·Ã· 
Ä¿½ À¿»Åº³½³»¹ºÏ Ä·Â Ç³Á³ºÄ±Á³, ¼· ·½·Áµ± 
À³Á¿ÅÃ¯³ ÃÄ¿ I�»Ãagµa�, Ä¿ Faceb��� º³¹ Ä¿ 
Lp��edI�. �·¼¹¿ÅÁµ±¸·º· À·Á¹·ÇÏ¼·½¿ ·¼À½·ÅÃ¼°½¿ 
³ÀÏ Ä¿ bµa�d »Ã�µå Ä¿Å ¾·½¿¶¿Ç·¯¿Å, Ä¿ ¿À¿¯¿ 
ÃÅ½¶Å¯ÃÄ·º· ¼· Þpde�-fpµ»Ã À³Á³µÉµ°Â, ÃÅ½·Áµ³Ã¯·Â 
¼· p�f�Èe�ceµ» º³¹ b��ggeµ». �ÅÄ°Â ¿¹ ·½°Áµ·¹·Â ÏÇ¹ 
¼Ï½¿ ³Ï¾·Ã³½ Ä·½ ³»»·»·À¯¶Á³Ã· ¼· Ä¿ º¿¹½Ï ³»»¯ 
º³¹ ·½¯ÃÇÅÃ³½ Ä·½ ³½³µ½ÉÁ¹Ã¹¼ÏÄ·Ä³ Ä¿Å bµa�d Ã· 
ÃÄ¿Ç·Å¼°½·Â ³µ¿Á°Â.

Performance Marketing Campaigns

£³Á¯»»·»³, Å»¿À¿¹±¸·º³½ À»·ÁÉ¼°½·Â º³¼À¯½¹·Â 
¼°ÃÉ G��g�e Ad», Faceb��� Ad» º³¹ G��g�e H�Ãe� Ad», 
¿¹ ¿À¿¯·Â »·¹Ä¿ÏÁµ·Ã³½ ÉÂ ´³Ã¹ºÏÂ ¼¿Ç»ÏÂ 
·À¹Ãº·È¹¼ÏÄ·Ä³Â ÃÄ·½ ¹ÃÄ¿Ã·»¯¶³. � ÇÁ±Ã· 
µe�aµ�eÃp�g ÃÄÁ³Ä·µ¹ºÏ½ ·À°ÄÁ·È· ÃÄ¿ ¾·½¿¶¿Ç·¯¿ 
½³ ·À³½°»¸·¹ Ã· ·À³Æ± ¼· ·À¹Ãº°ÀÄ·Â À¿Å ¶·½ 
¿»¿º»±ÁÉÃ³½ Ä·½ ºÁ¯Ä·Ã± Ä¿ÅÂ, ³Å¾¯½¿½Ä³Â Ä¿ 
c��Þeµ»p�� Ã· ¶·ÏÄ·Á¿ ÃÄ¯¶¹¿.



£Ä¿ÃËÃ¿Ã¿¯·Ã· & Reputation Management

£Ä¿ÃËÃ¿Ã¿¯·Ã·

� ÂÃÁÅËÂÁÂÁ¯¹Å¹ Â³Ã°¾·»¿· ¼·¿ÆÃ»¼ÏÄ ¯ÀÁ¿³Ä Æ¹Ä 
ÅÆÃ³Æ¹µ»¼±Ä. ¤Á Marika Hotel ÂÃÁÅ¯Ã¾ÁÅ· Æ»Ä 
¼³¾Â¯¿»·Ä ÆÁÇ ´¯Å·» ÆË¿ ÂÃÁÆ»¾±Å·Ë¿ ÆË¿ Â·½³ÆÏ¿, 
ÅÉ·¶»¯¸Á¿Æ³Ä Á»¼Áµ·¿·»³¼¯ Â³¼°Æ³ ¾· 
¶Ã³ÅÆ¹Ã»ÏÆ¹Æ·Ä ÅÏ¿¶·Å¹Ä, tailor-made ·¾Â·»Ã¯·Ä µ»³ 
digital nomads ¼³» exclusive ÂÃÁÆ¯Å·»Ä µ»³ Æ³À»¶»ÏÆ·Ä 
ÂÁ½ÇÆ·½·¯³Ä. £³Ã¯½½¹½³, ½·»ÆÁÏÃµ¹Å³¿ ÂÃÁµÃ¯¾¾³Æ³ 
Â»ÅÆÏÆ¹Æ³Ä ÂÁÇ ³¿Æ¯¾·»´³¿ ÆÁÇÄ 
·Â³¿³½³¾´³¿Ï¾·¿ÁÇÄ Â·½¯Æ·Ä ¾· ·¼ÂÆÏÅ·»Ä ¼³» 
·»¶»¼°Ä ÂÃÁÅÈÁÃ°Ä, ·¿»ÅÉÏÁ¿Æ³Ä Æ¹ ¾³¼ÃÁÉÃÏ¿»³ 
³ÈÁÅ¯ËÅ¹.

Reputation Management

£¹¾³¿Æ»¼Ï ÃÏ½Á °Â³»À· ¼³» ¹ ¶»³É·¯Ã»Å¹ È±¾¹Ä. ¤Á 
À·¿Á¶ÁÉ·¯Á ¶»³Æ±¿· ·¿·Ãµ± Â³ÃÁÇÅ¯³ Å· Â½³ÆÈÏÃ¾·Ä 
ÏÂËÄ ÆÁ TripAdvisor, ÆÁ Booking.com ¼³» ¹ Google, 
³Â³¿ÆÏ¿Æ³Ä Å· ¼¯º· ¼Ã»Æ»¼± ¾· ÅÇ¿°Â·»³ ¼³» 
´·½Æ»Ï¿Á¿Æ³Ä ¶»³Ã¼ÏÄ Æ»Ä ÇÂ¹Ã·Å¯·Ä ÆÁÇ ´¯Å·» Æ¹Ä 
³¿³ÆÃÁÈÁ¶ÁÆ±Å¹Ä.



�³»À¿Ç¿¿¯³ & £ÈÀ·Ä³³Æ¯³

�³»À¿Ç¿¿¯³: VR & AR �¿Ã·»Ä¯·Å

� ÃÄÁ³Ä·µ¹º± ·½¹ÃÇÏ¸·º· ¼· ÃÄ¿¹Ç·¯³ º³¹½¿Ä¿¼¯³Â. �¹ 
VR º³¹ AR ·¼À·¹Á¯·Â ·À°ÄÁ·È³½ ÃÄ¿ÅÂ ÅÀ¿È±Æ¹¿ÅÂ 
·À¹Ãº°ÀÄ·Â ½³ ÀÁ³µ¼³Ä¿À¿¹±Ã¿Å½ ·¹º¿½¹º°Â 
À·Á¹·µ±Ã·¹Â ÃÄ¹Â ·µº³Ä³ÃÄ¯Ã·¹Â ÀÁ¹½ Ä·½ ºÁ¯Ä·Ã·, 
¶·¼¹¿ÅÁµÏ½Ä³Â °½³ ¹ÃÇÅÁÏ ·Áµ³»·¯¿ ÀÁ¿Ï¸·Ã·Â º³¹ 
¶¹³Æ¿Á¿À¿¯·Ã·Â.

£ÈÀ·Ä³³Æ¯³ ¿· Hustle Adv.

�»·Â ¿¹ À³Á³À¯½É ·½°Áµ·¹·Â ÃÇ·¶¹¯ÃÄ·º³½ º³¹ 
Å»¿À¿¹±¸·º³½ Ã· ÃÅ½·Áµ³Ã¯³ ¼· Ä· Hustle adv., À¿Å 
ÃÅ½°´³»· º³¸¿Á¹ÃÄ¹º¯ ÃÄ· ¶·¼¹¿ÅÁµ¯³ À·Á¹·Ç¿¼°½¿Å 
ÅÈ·»±Â À¿¹ÏÄ·Ä³Â º³¹ ÃÄ·½ ³À¿Ä·»·Ã¼³Ä¹º± ·Æ³Á¼¿µ± 
ÄÉ½ º³¼À³½¹Ï½.



�À³´¯¸¿¹Æ· �ÆÇ¿Æ·»°¶³Å & SEO

�ÃÇ¹»¯ �À³´¯¸¿¹Æ·

� »ÅÆÁÅ·½¯¶³ ·¾Â½ÁÇÆ¯ÅÆ¹¼· ¾· ÈËÆÁµÃ³È¯·Ä ¼³» ´¯¿Æ·Á 
ÇÊ¹½±Ä ÂÁ»ÏÆ¹Æ³Ä ÂÁÇ ³¿³¶·»¼¿ÏÁÇ¿ Æ»Ä Â³ÃÁÉ°Ä ¼³» 
Æ¹¿ ³Æ¾ÏÅÈ³»Ã³ ÆÁÇ À·¿Á¶ÁÉ·¯ÁÇ, ¶¹¾»ÁÇÃµÏ¿Æ³Ä ¾»³ 
·¾Â·»Ã¯³ ÂÁÇ ÂÃÁÅ·½¼Ï·» ¼³» ·¾Â¿°·» ÆÁÇÄ ·Â»Å¼°ÂÆ·Ä.

SEO £ÇÄ³Ç·µ¹»¯

�È³Ã¾ÏÅÆ¹¼· ÅÆÁÉ·Ç¾°¿¹ SEO ÅÆÃ³Æ¹µ»¼± ´³Å»Å¾°¿¹ 
Å· ½°À·»Ä-¼½·»¶»¯ ÂÁÇ ÅÇ¿¶°Á¿Æ³» ¾· ÆÁ¿ ÂÃÁÁÃ»Å¾Ï ¼³» 
Æ»Ä ÇÂ¹Ã·Å¯·Ä, ·À³ÅÈ³½¯¸Á¿Æ³Ä ÇÊ¹½ÏÆ·Ã¹ º°Å¹ ÅÆ³ 
ÁÃµ³¿»¼¯ ³ÂÁÆ·½°Å¾³Æ³ ³¿³¸±Æ¹Å¹Ä.

�³»À¿Ç¿¿¯³ 2025: £ÃÁÅÆ°º¹¼· ÆÁ Generative Engine Optimization (GEO), ÏÅÆ· ÆÁ Â·Ã»·ÉÏ¾·¿Á ¿³ ·¯¿³» È»½»¼Ï 
ÅÆ»Ä ¿°·Ä ¾¹É³¿°Ä ³¿³¸±Æ¹Å¹Ä ÂÁÇ ´³Å¯¸Á¿Æ³» ÅÆ¹¿ Æ·É¿¹Æ± ¿Á¹¾ÁÅÏ¿¹.



Social Media & £·Ã»·ÇÏ¿·À¿

Instagram

�ÀÄ¹ºÏ storytelling ¼µ °¼Æ³Ã· ÃÄ¹Â 
µ¼Àµ¹Á¯µÂ ÄË½ µÀ¹ÃºµÀÄÏ½ º³¹ Ä·½ 
ºÁ·Ä¹º± º¿Å»Ä¿ÏÁ³, ´·¼¹¿ÅÁ³Ï½Ä³Â 
ÃÅ½³¹Ã¸·¼³Ä¹º± ÃÏ½´µÃ· ¼µ Ä¿ º¿¹½Ï.

Facebook

�¿¹½ÏÄ·Ä³ À¹ÃÄÏ½ Àµ»³ÄÏ½ ¼µ 
´¹³´Á³ÃÄ¹ºÏ ÀµÁ¹µÇÏ¼µ½¿, ºÁ¹Ä¹º°Â 
º³¹ ÃÅÃÄ¯Ãµ¹Â À¿Å µ½¹ÃÇÏ¿Å½ Ä·½ 
³¾¹¿À¹ÃÄ¯³ Ä¿Å brand.

LinkedIn

�À³³³µ»¼³Ä¹º± À³Á¿ÅÃ¯³ ÃÄ¿ÇµÅ¼°½· 
Ãµ business travelers º³¹ corporate 
events, ³½³´µ¹º½Ï¿½Ä³Â Ä¹Â µÄ³¹Á¹º°Â 
À³Á¿Ç°Â.

�·¼¹¿ÅÁ³±¸·ºµ ÀµÁ¹µÇÏ¼µ½¿ µ¼À½µÅÃ¼°½¿ ³ÀÏ Ä¿ brand story Ä¿Å ¾µ½¿´¿Çµ¯¿Å, ÃÅ½´Å³Ã¼°½¿ ¼µ Þpde�-fpµ»Ã Ã³Ä³³Ë³¯Å 
º³¹ ÃÅ½µÁ³³Ã¯µÂ ¼µ p�f�Èe�ceµ» ¼³» b��ggeµ». �ÅÄ°Â ¿¹ µ½°Á³µ¹µÂ ³Ï¾·Ã³½ Ä·½ ³»»·»µÀ¯´Á³Ã· º³¹ µ½¯ÃÇÅÃ³½ Ä·½ 
³½³³½ËÁ¹Ã¹¼ÏÄ·Ä³ Ãµ ÃÄ¿ÇµÅ¼°½µÂ ³³¿Á°Â.

¨ËÇ¿³Ã³Ç»¼Ï §½»¼Ï: mÃÃ²»://dµpÞe.g��g�e.c��/dµpÞe/f��deµ»/1Þ�îYÈLCaI�eåNaÞg»54ä6EN6Zm4�BdI�?È»²=»maµp�g

https://drive.google.com/drive/folders/1vlzYuLCaIneyNavgs54x6EN6Zh4kBdIk?usp=sharing


£»·ÄË¿°À·Å �³¿Ã¯À»·Å & 
Remarketing

Google Ads

£ÆÁÉ·Ç¾°¿·Ä ¼³¾Â¯¿»·Ä µ»³ ½°À·»Ä-¼½·»¶»¯ ÇÊ¹½±Ä ³À¯³Ä 
ÂÁÇ Á¶¹µÁÏ¿ ÂÁ»ÁÆ»¼± ¼¯¿¹Å¹ ÅÆ¹¿ »ÅÆÁÅ·½¯¶³.

Facebook Ads

�ÂÆ»¼°Ä ¼³¾Â¯¿»·Ä ¾· °¾È³Å¹ ÅÆ»Ä ·¾Â·»Ã¯·Ä ¼³» Æ¹ 
ÅÇ¿³»Åº¹¾³Æ»¼± ÅÏ¿¶·Å¹ ¾· ÆÁ¿ ÂÃÁÁÃ»Å¾Ï.

Google Hotel Ads

�¾·Å¹ Â³ÃÁÇÅ¯³ ÅÆ³ ³ÂÁÆ·½°Å¾³Æ³ ³¿³¸±Æ¹Å¹Ä 
À·¿Á¶ÁÉ·¯Ë¿ ¾· ³¿Æ³µË¿»ÅÆ»¼°Ä Æ»¾°Ä.

�» Â½¹ÃË¾°¿·Ä ¼³¾Â¯¿»·Ä ½·»ÆÁÏÃµ¹Å³¿ ËÄ ´³Å»¼ÏÄ ¾ÁÉ½ÏÄ 
·Â»Å¼·Ê»¾ÏÆ¹Æ³Ä ÅÆ¹¿ »ÅÆÁÅ·½¯¶³. � ÉÃ±Å¹ remarketing 
ÃÄÃ³Ä·³»¼Ï¿ ·Â°ÆÃ·Ê· ÅÆÁ À·¿Á¶ÁÉ·¯Á ¿³ ·Â³¿°½º·» Å· ·Â³È± ¾· 
·Â»Å¼°ÂÆ·Ä ÂÁÇ ¶·¿ Á½Á¼½±ÃËÅ³¿ Æ¹¿ ¼Ã¯Æ¹Å± ÆÁÇÄ, ³ÇÀ¯¿Á¿Æ³Ä ÆÁ 
conversion Å· ¶·ÏÆ·ÃÁ ÅÆ¯¶»Á.



£Ä¿ÆËÃ¿Ã¿¯·Æ· & £»ÆÇÏÇ·Ç³

�»»¿³µ¿µ»³»¯ £³»°Ç³

�Ã³ÅÆ·Ã»ÏÆ·Æ·Ä ÅÏ¿¶·Å·Ä ¼³» 
·¾Â·»Ã¯·Ä ÂÁÇ ¶·¾»ÁÇÃµÁÏ¿ 
³À°É³ÅÆ·Ä ³¿³¾¿±Å·»Ä µ»³ Ï½· Æ·¿ 
Á»¼Áµ°¿·»³.

Digital Nomads

Tailor-made ·¾Â·»Ã¯·Ä ¾· ÉÏÃÁÇÄ 
·Ãµ³Å¯³Ä, µÃ±µÁÃÁ internet ¼³» 
·Ç°½»¼Æ·Ä ÇÂ·Ã·Å¯·Ä.

£¿»ÈÇµ»µ¯Å §³¿»´»ÏÇµÅ

Exclusive ÂÃÁÆ¯Å·»Ä ¾· premium 
ÇÂ·Ã·Å¯·Ä ¼³» ·À³ÆÁ¾»¼·Ç¾°¿· 
ÈÃÁ¿Æ¯¶³.

� ÀÁ¿ÃËÀ¿À¿¯·Ã· Â³Ã°¾·»¿· ¼·¿ÆÃ»¼ÏÄ ¯ÀÁ¿³Ä Æ·Ä ÅÆÃ³Æ·µ»¼±Ä. §Á Marika Hotel ÂÃÁÅ¯Ã¾ÁÅ· Æ»Ä ¼³¾Â¯¿»·Ä ÆÁÇ 
´¯Å·» ÆË¿ ÂÃÁÆ»¾±Å·Ë¿ ÆË¿ Â·½³ÆÏ¿, ·¿Ï ½·»ÆÁÏÃµ·Å³¿ ÀÁ¿³Á¯¿¿³Ä³ À»ÃÄÏÄ·Ä³Â ÂÁÇ ³¿Æ¯¾·»´³¿ ÆÁÇÄ 
·Â³¿³½³¾´³¿Ï¾·¿ÁÇÄ Â·½¯Æ·Ä ¾· ·¼ÂÆÏÅ·»Ä ¼³» ·»¶»¼°Ä ÂÃÁÅÈÁÃ°Ä, ·¿»ÅÉÏÁ¿Æ³Ä Æ· ¾³¼ÃÁÉÃÏ¿»³ ³ÈÁÅ¯ËÅ·.



�»³Ç·°Ã»Å· §¯¿·Ä & �³»À¿Æ¿¿°³

Reputation Management

§¿ ¾·½¿¶¿Ç·¯¿ ¶¹³Ä±Á·Ã· ·½·Áµ± À³Á¿ÅÃ¯³ Ã· À»³ÄÆÏÁ¼·Â ÏÀÉÂ Ä¿ 
TripAdvisor, Ä¿ Booking.com º³¹ · Google, ³À³½ÄÏ½Ä³Â Ã· º¯¸· ºÁ¹Ä¹º± 
¼· ÃÅ½°À·¹³ º³¹ ´·»Ä¹Ï½¿½Ä³Â ¶¹³ÁºÏÂ Ä¹Â ÅÀ·Á·Ã¯·Â Ä¿Å ´¯Ã·¹ Ä·Â 
³½³ÄÁ¿Æ¿¶ÏÄ·Ã·Â ÄÉ½ À·»³ÄÏ½.

§·ÇÀ¿»¿³»»¯ �³»À¿Æ¿¿°³

�¹ VR ¼³» AR ·¿Ã·»Ä¯·Å ·À°ÄÁ·È³½ ÃÄ¿ÅÂ ÅÀ¿È±Æ¹¿ÅÂ ·À¹Ãº°ÀÄ·Â ½³ 
ÀÁ³µ¼³Ä¿À¿¹±Ã¿Å½ ·¹º¿½¹º°Â À·Á¹·µ±Ã·¹Â ÃÄ¹Â ·µº³Ä³ÃÄ¯Ã·¹Â ÀÁ¹½ 
Ä·½ ºÁ¯Ä·Ã·, ¶·¼¹¿ÅÁµÏ½Ä³Â ¹ÃÇÅÁÏ ·Áµ³»·¯¿ ÀÁ¿Ï¸·Ã·Â º³¹ 
¶¹³Æ¿Á¿À¿¯·Ã·Â.



�Ã¿Ä·»¯Ã¿³Ä³
� ¿»¹ÃÄ¹º± ÃÄÁ³Ä·³¹º± ¼¯ÁºµÄ¹½³º Ä¿Å Marika Hotel ³À°´ËÃµ 
µ½ÄÅÀËÃ¹³º¯ ³À¿Äµ»°Ã¼³Ä³ Ä¿ 2025, ³À¿´µ¹º½Ï¿½Ä³Â Ä· ´Ï½³¼· 
Ä¿Å ÃÅ½´Å³Ã¼¿Ï À³Á³´¿Ã¹³ºÏ½ º³¹ º³¹½¿ÄÏ¼Ë½ ÄµÇ½¹ºÏ½ 
ÀÁ¿Ï¸·Ã·Â.



Traffic Acquisition - �³À¯»»³ �Ã»Ä»·Ë»¿ÏÅ·Å³Ã

G��g�e Ad» G��g�e Oµga�pc DpµecÃ Tµaffpc Refeµµa� �¿¹À¯ �³½¯»¹³

§¿ 2025, ¿¹ º³¼À¯½¹·Â Google Ads ³À¿Ä¯½·Ã³¿ Ä¿¿ ¼ÏÁ»¿ ¾¿Ç½Ï ·À»Ã¼·È»¾ÏÄ·Ä³Â, ÃÅµº·½ÄÁÏ½¿½Ä³Â 3.278 ÃÅ½·¶Á¯·Â, 
ÃÇ·¶Ï½ Ä¿ ¼¹ÃÏ Ä·Â ÃÅ½¿»¹º±Â º¯½·Ã·Â (48,9%) º³¹ ·À¹´·´³¹Ï½¿½Ä³Â Ä¿½ º³¸¿Á¹ÃÄ¹ºÏ ÁÏ»¿ Ä¿ÅÂ ÃÄ·½ ³½¯ÀÄÅ¾· Ä¿Å 
bµa�d. §¿ ¿Áµ³½¹ºÏ G��g�e Ãµaffpc (1.124 ÃÅ½·¶Á¯·Â, 16,8%) º³¹ Ä¿ dpµecÃ Ãµaffpc (1.072 ÃÅ½·¶Á¯·Â, 16,0%) ³º¿»¿Ï¸·Ã³½, ·½Ï ¿¹ 
À³Á³À¿¼À°Â (Refeµµa�) ³ÀÏ Ä¿ �aµp�am�Ãe�.gµ ÃÅ½°´³»³½ ¼· 903 ÃÅ½·¶Á¯·Â (13,5%). §³ »¿¹À¯ º³½¯»¹³ (ÏÀËÂ I�»Ãagµa�, 
Faceb���, ¯»»·Â À³Á³À¿¼À°Â) ·¯Ç³½ ¼¹ºÁÏÄ·Á³ À¿Ã¿ÃÄ¯ (4,8%).



Engagement & �»»·»¸Ã°·Ä³Æ· §Ä·ÆÇÏ¿

5.6K
Scroll Events

�¹ ÇÁ±ÃÄ·Â ·¾·Á·Ï½·Ã³½ Ã· 
´¯¸¿Â Ä¿ À·Á¹·ÇÏ¼·½¿ Ä·Â 

¹ÃÄ¿Ã·»¯¶³Â

4.7K
First Visits

�°¿¹ ·À¹Ãº°ÀÄ·Â À¿Å 
³½³º¯»ÅÈ³½ Ä¿ ¾·½¿¶¿Ç·¯¿ 

µ¹³ ÀÁÏÄ· Æ¿Á¯

2.3K
Book Now Clicks

�½·Áµ°Â ÀÁ¿¸°Ã·¹Â 
ºÁ¯Ä·Ã·Â ³ÀÏ 

·½¶¹³Æ·ÁÏ¼·½¿ÅÂ 
·À¹Ãº°ÀÄ·Â

323
Cugini Book Click

Clicks µ¹³ ºÁ³Ä±Ã·¹Â ¼°ÃÉ 
Cugini

323
Waves Book Click

Clicks µ¹³ ºÁ³Ä±Ã·¹Â ¼°ÃÉ 
Waves

18
�Ä³Ç¯Æ¸»Å

�»¿º»·ÁÉ¼°½·Â ºÁ³Ä±Ã·¹Â 
ÅÈ·»±Â ³¾¯³Â

� ÃÅ¼À·Á¹Æ¿Á¯ ÄÉ½ ÇÁ·ÃÄÏ½ ÃÄ·½ ¹ÃÄ¿Ã·»¯¶³ °¶·¹¾· °½Ä¿½· ³»»·»·À¯¶Á³Ã· ¼· Ä¿ À·Á¹·ÇÏ¼·½¿. §¿ º¿¹½Ï ÏÇ¹ ¼Ï½¿ 
·À¹Ãº°Æ¸·º· Ä·½ ¹ÃÄ¿Ã·»¯¶³, ³»»¯ ·À°»·¾· ½³ ·¾·Á·Å½±Ã·¹ Ã· ´¯¸¿Â Ä·½ ·¼À·¹Á¯³ Ä¿Å ¾·½¿¶¿Ç·¯¿Å, ·À¹´·´³¹Ï½¿½Ä³Â 
Ä· ¶Ï½³¼· Ä¿Å ÃÅ½¶Å³Ã¼¿Ï ³¹Ã¸·Ä¹º±Â º³¹ »·¹Ä¿ÅÁµ¹ºÏÄ·Ä³Â. §¿ conversion rate ¯ÇÄ³Ã· Ä¿ 0,33%.



�»»¿À¿¿»»¯ �Ã¿Å¸»°Ä¿³Å³

25.5K

£ÆÀ¿»»»¯ �Ä¿·³

�Ã¿´³ º³¼À¯½¹³Â Ãµ µÅÁÏ

4.5K+

�ÏÄÅ¿Ã �³¿Ã¯À»³Ã

�À°½´ÅÃ· Ãµ ´¹³Æ±¼¹Ã· Ãµ µÅÁÏ

£³Á¯ Ä¿½ ÀµÁ¹¿Á¹Ã¼°½¿ ³Á¹¸¼Ï ºÁ³Ä±ÃµË½, · 
ÃÄÁ³Ä·³¹º± ÃÄÏÇµÅÃ·Â ³À°´ËÃµ Ã·¼³½Ä¹º¯, º³¸ÏÂ ¿¹ 
Ä³¾¹´¹ÏÄµÂ À¿Å µÀ°»µ¾³½ Ä¿ ¾µ½¿´¿Çµ¯¿ ³À¿´µ¯Ç¸·º³½ 
ÇË·»¯Ã ³¿¯³Ã, ³Å¾¯½¿½Ä³Â Ä·½ ºµÁ´¿Æ¿Á¯³ ¼°ÃË ÄË½ 
ÃÄ¿ÇµÅ¼°½Ë½ ´¹³Æ·¼¯ÃµË½.

Revenue per user: 5,29 ¬



�Ã¿·³ ³¿¯ �³¿¯»»

Cµ�»»-�eÃß�µ�

DpµecÃ

Oµga�pc Seaµcm

Refeµµa�

$0.00 $2,000.00 $4,000.00 $6,000.00

� ³¿¯½ÇÅ· ·ÅÏ¶Ì¿ ³ÂÁ¼¯½ÇË· Æ· Å·¾³Å¯³ Æ·Ä ÂÁ½Ç¼³¿³½»¼±Ä ÅÆÃ³Æ·µ»¼±Ä, ¾· Æ³ cross-network ¼³¿¯½»³ ¿³ 
À·ÇËÃ¯¸ÁÇ¿ ËÄ ¼ÏÃ»³ Â¹³¯ (5.485¬), ·¿Ï Æ³ ÁÃµ³¿»¼¯ ¼³» Æ³ dpµecÃ ¼³¿¯½»³ ·Â»´·´³¯ÌÅ³¿ Æ·¿ ³À¯³ Æ·Ä ³ÈÁÅ¯ÌÅ·Ä ¼³» 
Æ·Ä ³¿³µ¿ÌÃ»Å»¾ÏÆ·Æ³Ä ÆÁÇ bµa�d. £Ç¿Á½»¼¯ °ÅÁ¶³: 25.491,91 ¬.



§·Ç¿»»¯ £Ç¿»Ç·¯³ & Browser Analytics

54%

Safari

13.577 ÉÃ±ÅÆµÄ - �ÇÃ¯ËÄ pOS ÅÇÅ¼µÇ°Ä

38%

Chrome

9.663 ÉÃ±ÅÆµÄ - De»�Ã�² ¼³» A�dµ�pd

8%

Samsung Internet

1.397 ÉÃ±ÅÆµÄ - Sa�»È�g ÅÇÅ¼µÇ°Ä

� ³À»ÁÂÁ¯·Å· ³ÇÆÏ¿ ÆË¿ ´µ´Á¾°¿Ë¿ ¾¯Ä µÂ°ÆÃµÊµ ¿³ ³·»Ä»ÃÄ¿À¿»¯Ã¿Å¼· Ä¿ UX Åµ ´»³ÈÁÃµÆ»¼ÁÏÄ bµ�ß»eµ» ¼³» 
ÅÇÅ¼µÇ°Ä, ´»³ÅÈ³½¯¶Á¿Æ³Ä Á¾³½± Â½Á±³·Å· ¼³» ¼Ã¯Æ·Å·. � ¼ÇÃ»³ÃÉ¯³ ÆÁÇ Safaµp ÇÂÁ´µ»¼¿Ïµ» ÇÊ·½Ï ÂÁÅÁÅÆÏ ÉÃ·ÅÆÏ¿ 
pOS, ³µ³Á¿ÏÄ ÂÁÇ µÂ·Ã°³Åµ Æ»Ä ³ÂÁÈ¯Åµ»Ä.



£Å¿Ã·Ä¯Ã¿³Ä³ & �Ã»ÄÅÇ¯³
§³ ´µ´¿¼°½³ ³À¿´µ¹º½Ï¿Å½ ÏÄ¹ · ÃÄÁ³Ä·³¹º± Ä¿Å Maµp�a H�Ãe� ÃÅ½´Ï³Ãµ ³À¿Äµ»µÃ¼³Ä¹º¯ G��g�e Ad», ¿Á³³½¹º± 
³½³¶±Ä·Ã· º³¹ dpµecÃ Ãµaffpc, ¼µÄ³ÄÁ°À¿½Ä³Â Ä·½ µÀ¹ÃºµÈ¹¼ÏÄ·Ä³ Ãµ À¿¹¿Ä¹º°Â ºÁ³Ä±Ãµ¹Â ÅÈ·»±Â ³¾¯³Â. � µ½¹ÃÇÅ¼°½· 
³»»·»µÀ¯´Á³Ã· ¼µ Ä¿ ÀµÁ¹µÇÏ¼µ½¿ º³¹ ¿¹ ¸µÄ¹º°Â µÀ¹´ÏÃµ¹Â Ãµ c��Þeµ»p��» ´µ¯Ç½¿Å½ ÏÄ¹ · ÃÄÁ³Ä·³¹º± ¼¯ÁºµÄ¹½³º 
³À°´ÉÃµ, ¼µ °¼Æ³Ã· ÏÇ¹ ÃÄ·½ À¿ÃÏÄ·Ä³ ³»»¯ ÃÄ·½ À¿¹ÏÄ·Ä³ ÄÉ½ Àµ»³ÄÏ½.



 Best Greek Hotel Marketing 
Strategy 2025
§³ ¶·¶Á¾°¿³ ³ÂÁ¶·»¼¿ÏÁÇ¿ ÏÆ» ¹ ÅÆÃ³Æ¹µ»¼± ÂÁÇ ÅÉ·¶¯³Å· ¼³» 
Ç½ÁÂÁ¯¹Å· ¹ H�Ãe�åîeµ µ»³ ÆÁ Maµp�a H�Ãe� ÅÇ¿¶Ï³Å· 
³ÂÁÆ·½·Å¾³Æ»¼¯ G��g�e Ad», ÁÃµ³¿»¼± ³¿³¸±Æ¹Å¹ ¼³» dpµecÃ Ãµaffpc, 
¾·Æ³ÆÃ°ÂÁ¿Æ³Ä Æ¹¿ ·Â»Å¼·Ê»¾ÏÆ¹Æ³ Å· ÂÁ»ÁÆ»¼°Ä ¼Ã³Æ±Å·»Ä ÇÊ¹½±Ä 
³À¯³Ä. � ·¿»ÅÉÇ¾°¿¹ ³½½¹½·Â¯¶Ã³Å¹ ¾· ÆÁ Â·Ã»·ÉÏ¾·¿Á ¼³» Á» 
º·Æ»¼°Ä ·Â»¶ÏÅ·»Ä Å· c��Þeµ»p��» ¶·¯É¿ÁÇ¿ ÏÆ» ¹ ÅÆÃ³Æ¹µ»¼± 
¾¯Ã¼·Æ»¿µ¼ ³Â°¶ËÅ·, ¾· °¾È³Å¹ ÏÉ» ÅÆ¹¿ ÂÁÅÏÆ¹Æ³ ³½½¯ ÅÆ¹¿ 
ÂÁ»ÏÆ¹Æ³ ÆË¿ Â·½³ÆÏ¿. �ÆÅ», ¹ H�Ãe�åîeµ, ¾°Å³ ³ÂÏ Æ¹¿ ·Â»ÆÇÉ¯³ ÆÁÇ 
Maµp�a H�Ãe�, ³ÂÁ¶·»¼¿Ï·» Æ¹ ¶Ï¿³¾¹ Æ¹Ä ¾·ºÁ¶Á½Áµ¯³Ä Æ¹Ä ¼³» 
³ÂÁÆ·½·¯ Á½Á¼½¹ÃË¾°¿Á Â³Ã¯¶·»µ¾³ ÅÆÃ³Æ¹µ»¼±Ä ¾¯Ã¼·Æ»¿µ¼ ÅÆÁ¿ 
¼½¯¶Á Æ¹Ä È»½ÁÀ·¿¯³Ä, ¶»¼³»Ï¿Á¿Æ³Ä Æ¹¿ ÇÂÁÊ¹È»ÏÆ¹Æ¯ Æ¹Ä µ»³ ÆÁ 
´Ã³´·¯Á Be»Ã Gµee� H�Ãe� Maµ�eÃp�g SÃµaÃegå 2025.

"� ·Â»ÆÇÉ¯³ ¶·¿ ¾·ÆÃ»°Æ³» ¾Ï¿Á Å· ³Ã»º¾ÁÏÄ, ³½½¯ ÅÆ¹ 
¶¹¾»ÁÇÃµ¯³ ³À°É³ÅÆË¿ ·¾Â·»Ã»Ï¿ ÂÁÇ ¼¯¿ÁÇ¿ ÆÁÇÄ ·Â»Å¼°ÂÆ·Ä 
¿³ ·Â»ÅÆÃ°ÈÁÇ¿."


